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Il Meeting di Rimini cresce
e parla sempre piu al
mondo

Il Papa traina la crescita internazionale. Il Meeting
coinvolge sempre piu un pubblico giovane e porta
sul social I temi del futuro e delle grandi sfide
globali. Cresce anche il peso dei contenuti video
su Instagram e TikTok.
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Insight: cosa ci raccontano | dati

IL MEETING IN ITALIA

Il Meeting consolida una presenza online gia molto alta - L’edizione 2026 raggiunge 45 mila post e 1,8 milioni di
Interazioni, rispetto ai 43 mila post e 1,4 milioni dell’edizione 2025. Il confronto con I'edizione 2024 rende ancora piu
evidente la crescita: allora si registravano 25 mila post e 310 mila interazioni. Anche le visualizzazioni video aumentano
tra le ultime due edizioni, passando da 2,8 milioni nel 2025 a 3,6 milioni nel 2026.

Un confronto sui problemi del Paese dentro un clima fortemente positivo - Il 91% dei giudizi e positivo, sostenuto
soprattutto da entusiasmo, speranza e gratitudine. Le emozioni negative restano minoritarie e si concentrano su guerra,
disoccupazione e natalita: temi critici che entrano nella conversazione senza modificare il tono complessivamente
favorevole con cui viene raccontato il Meeting.

Papa Leone XIV e il protagonista dell’edizione 2026 - Il principale picco della conversazione coincide con il suo
iIntervento e il Pontefice guida anche la classifica dei protagonisti, con il 33% delle interazioni. Proprio I'arrivo del Papa e
Il momento simbolo del Meeting - L'ingresso di Leone XIV concentra il 38% delle interazioni associate ai principali
momenti dell’edizione. Seguono la Messa e gli interventi del cardinale Zuppi al 27%, il discorso e I'appello del Pontefice
al 15% e lI'incontro con i partecipanti al 12%.

Le parole del Papa spingono il tema dell’accoglienza mentre scuola e giovani guardano al futuro - L’accoglienza
(23%), fortemente legata agli interventi di Leone X1V, e il tema piu discusso dell’edizione. Seguono scuola ed
educazione (19%) e democrazia (15%). Accanto ai temi rilanciati dal Pontefice, emerge poi un asse piu legato al futuro
del Paese, con lavoro (10%), giovani (8%) e famiglia (5%).
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Il Meeting resta uno spazio di confronto istituzionale ed economico - Le istituzioni pesano per il 34% del dibattito,
con un sentiment positivo al 78%. Tra le aziende Gruppo FS e il soggetto piu presente, al 15%, davanti a INPS e TELT.
In questa dimensione si inserisce anche il panel “ll Paese che si muove”, dedicato al confronto su infrastrutture, mobilita

e sviluppo.

Un pubblico giovane e un coinvolgimento sempre piu visuale - In Italia i 25-34enni rappresentano il 46% del
pubblico rilevato e | 18-24enni un ulteriore 18%. X resta il principale luogo di produzione dei contenuti, con il 74,2% dei
post social, ma il coinvolgimento si concentra su Instagram (41,5%), Facebook (31,6%) e TikTok (19,7%).

IL MEETING NEL MONDO

E fuori dall’ltalia che I'edizione 2026 compie il salto pil netto - La conversazione internazionale raggiunge 16 mila
contenuti e 400 mila interazioni. Rispetto all'edizione precedente, I'interesse fuori dall’ltalia cresce del 60%: e uno degli
elementi che piu caratterizzano il Meeting 2026 rispetto al 2025.

All’estero il traino del Papa e ancora piu forte - L'arrivo di Papa Leone XIV al Meeting concentra il 61% delle |
interazioni, mentre Il suo discorso e appello raggiungono il 27%. In Italia gli stessi momenti raccolgono rispettivamente |l
38% e il 15%: la centralita del Pontefice risulta quindi ancora piu marcata nel racconto internazionale.

Fuori dall’ltalia guerra e pace diventano centrali - La guerra raccoglie il 23% delle interazioni, seguita da giovani e
democrazia all’'8%, pace al 6% e accoglienza al 5%. Il lessico internazionale — war, peace, dlalogue life, love, faith,
young, work — conferma un racconto fortemente legato ai grandi temi globali e alle parole del Papa.

All’estero il pubblico del Meeting e ancora piu giovane - Gli uomini sono il 61%, le donne il 39%. Gli under 35
raggiungono il 75%, con i 25-34enni al 49% e i1 18-24enni al 26%, contro il 64% registrato in Italia.
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| CANALI SOCIAL DEL MEETING

Nei giorni del Meeting cresce direttamente anche la community - Tra il 21 e il 26 agosto la fanbase dei canali
ufficiali aumenta complessivamente del 6%. A distinguersi e Instagram, dove i follower crescono del 15% durante
I'evento.

Durante I'edizione aumenta soprattutto il coinvolgimento - Nello stesso periodo le interazioni sui canali ufficiali
crescono del 42%, indicando una partecipazione piu intensa del pubblico ai contenuti pubblicati durante il Meeting.

Instagram guida le interazioni, YouTube la produzione - Instagram supera le 164 mila interazioni, mentre YouTube €

Il canale con il maggior numero di contenuti pubblicati, 391. La crescita della conversazione generale trova quindi un
riscontro anche nei canali proprietari del Meeting.
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Meeting di Rimini: quanto se ne parla online 21-26 AGOSTO
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91% GIUDIZI POSITIVI

21-26 AGOSTO
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Meeting di Rimini: dove si concentra |I'attenzione

21-26 AGOSTO
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Classificazione con etichette multiple. Le percentuali indicano la quota di interazioni attribuita a ciascun tema sul

m totale delle interazioni analizzate.
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Meeting di Rimini: i momenti piu virali in Italia 21-26 AGOSTO
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CIAOJRAGAZZI OH



https://www.instagram.com/reels/DcWJtsPkRuN/
https://www.instagram.com/reels/Dcd7XUqDdde/
https://www.instagram.com/reels/DcYVbt4keKb/
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all’edizione precedente 93%
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Papa Leone XIV - arrivo al Meeting

Papa Leone XIV - discorso/appello
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Zuppi - Messa e interventi
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Classificazione con etichette multiple. Le percentuali indicano la quota di interazioni attribuita a ciascun tema sul
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Meeting di Rimini: I momenti piu virali nel mondo 21-26 AGOSTO
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PAPA LEONE X1V arriva al | PAPA incontra il sassofonista
Meeting “Blue Lou” Marini Meeting
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https://www.facebook.com/reel/1065129419343611
https://www.facebook.com/roberta.metsola/videos/1100805095631819
https://www.instagram.com/reels/Dce_4UnSl58/
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+42%

Alla crescita della fanbase si accompagna un
forte aumento del coinvolgimento. Trail 21 e il
26 agosto crescono le interazioni sui canali
soclal del Meeting, segnhalando una maggiore
partecipazione del pubblico ai contenuti
pubblicati durante I'evento.
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