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Il Meeting di Rimini cresce
e parla sempre più al
mondo
Il Papa traina la crescita internazionale. Il Meeting
coinvolge sempre più un pubblico giovane e porta
sui social i temi del futuro e delle grandi sfide
globali. Cresce anche il peso dei contenuti video
su Instagram e TikTok.



IL MEETING IN ITALIA

Il Meeting consolida una presenza online già molto alta - L’edizione 2026 raggiunge 45 mila post e 1,8 milioni di
interazioni, rispetto ai 43 mila post e 1,4 milioni dell’edizione 2025. Il confronto con l’edizione 2024 rende ancora più
evidente la crescita: allora si registravano 25 mila post e 310 mila interazioni. Anche le visualizzazioni video aumentano
tra le ultime due edizioni, passando da 2,8 milioni nel 2025 a 3,6 milioni nel 2026. 

Un confronto sui problemi del Paese dentro un clima fortemente positivo - Il 91% dei giudizi è positivo, sostenuto
soprattutto da entusiasmo, speranza e gratitudine. Le emozioni negative restano minoritarie e si concentrano su guerra,
disoccupazione e natalità: temi critici che entrano nella conversazione senza modificare il tono complessivamente
favorevole con cui viene raccontato il Meeting. 

Papa Leone XIV è il protagonista dell’edizione 2026 - Il principale picco della conversazione coincide con il suo
intervento e il Pontefice guida anche la classifica dei protagonisti, con il 33% delle interazioni. Proprio l’arrivo del Papa è
il momento simbolo del Meeting - L’ingresso di Leone XIV concentra il 38% delle interazioni associate ai principali
momenti dell’edizione. Seguono la Messa e gli interventi del cardinale Zuppi al 27%, il discorso e l’appello del Pontefice
al 15% e l’incontro con i partecipanti al 12%. 

Le parole del Papa spingono il tema dell’accoglienza mentre scuola e giovani guardano al futuro - L’accoglienza
(23%), fortemente legata agli interventi di Leone XIV, è il tema più discusso dell’edizione. Seguono scuola ed
educazione (19%) e democrazia (15%). Accanto ai temi rilanciati dal Pontefice, emerge poi un asse più legato al futuro
del Paese, con lavoro (10%), giovani (8%) e famiglia (5%).
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Il Meeting resta uno spazio di confronto istituzionale ed economico - Le istituzioni pesano per il 34% del dibattito,
con un sentiment positivo al 78%. Tra le aziende Gruppo FS è il soggetto più presente, al 15%, davanti a INPS e TELT.
In questa dimensione si inserisce anche il panel “Il Paese che si muove”, dedicato al confronto su infrastrutture, mobilità
e sviluppo. 

Un pubblico giovane e un coinvolgimento sempre più visuale - In Italia i 25-34enni rappresentano il 46% del
pubblico rilevato e i 18-24enni un ulteriore 18%. X resta il principale luogo di produzione dei contenuti, con il 74,2% dei
post social, ma il coinvolgimento si concentra su Instagram (41,5%), Facebook (31,6%) e TikTok (19,7%). 

IL MEETING NEL MONDO

È fuori dall’Italia che l’edizione 2026 compie il salto più netto - La conversazione internazionale raggiunge 16 mila
contenuti e 400 mila interazioni. Rispetto all’edizione precedente, l’interesse fuori dall’Italia cresce del 60%: è uno degli
elementi che più caratterizzano il Meeting 2026 rispetto al 2025. 

All’estero il traino del Papa è ancora più forte - L’arrivo di Papa Leone XIV al Meeting concentra il 61% delle
interazioni, mentre il suo discorso e appello raggiungono il 27%. In Italia gli stessi momenti raccolgono rispettivamente il
38% e il 15%: la centralità del Pontefice risulta quindi ancora più marcata nel racconto internazionale.

Fuori dall’Italia guerra e pace diventano centrali - La guerra raccoglie il 23% delle interazioni, seguita da giovani e
democrazia all’8%, pace al 6% e accoglienza al 5%. Il lessico internazionale — war, peace, dialogue, life, love, faith,
young, work — conferma un racconto fortemente legato ai grandi temi globali e alle parole del Papa.

All’estero il pubblico del Meeting è ancora più giovane - Gli uomini sono il 61%, le donne il 39%. Gli under 35
raggiungono il 75%, con i 25-34enni al 49% e i 18-24enni al 26%, contro il 64% registrato in Italia. 
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I CANALI SOCIAL DEL MEETING

Nei giorni del Meeting cresce direttamente anche la community - Tra il 21 e il 26 agosto la fanbase dei canali
ufficiali aumenta complessivamente del 6%. A distinguersi è Instagram, dove i follower crescono del 15% durante
l’evento. 

Durante l’edizione aumenta soprattutto il coinvolgimento - Nello stesso periodo le interazioni sui canali ufficiali
crescono del 42%, indicando una partecipazione più intensa del pubblico ai contenuti pubblicati durante il Meeting. 

Instagram guida le interazioni, YouTube la produzione - Instagram supera le 164 mila interazioni, mentre YouTube è
il canale con il maggior numero di contenuti pubblicati, 391. La crescita della conversazione generale trova quindi un
riscontro anche nei canali proprietari del Meeting.
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21-26 AGOSTOMeeting di Rimini: quanto se ne parla online

45K post
pubblicati 1.8M interazioni

social 3.6M visualizzazioni
video

Partecipazione di Matteo
Salvini al Meeting

Intervento di Papa Leone
XIV al Meeting, picco
principale sia in Italia che
all’estero

Eco sulle fonti estere
delle parole del Papa

Intervento di
Roberta Metsola
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Meeting di Rimini: il confronto con gli anni precedenti

INTERAZIONI SOCIALPOST PUBBLICATI
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Meeting di Rimini: il confronto con gli anni precedenti

VISUALIZZAZIONI VIDEO
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91% GIUDIZI POSITIVI 9% GIUDIZI NEGATIVI

entusiasmo
33,6%

speranza
31,5%

gratitudine
20,5%

commozione
14,4%

paura
44,9%

tristezza
40,4%

rabbia
14,7%

Guerra;
Disoccupazione;
Natalità

Disoccupazione; Guerra

Guerra

Papa Leone XIV; Pace;
Giovani al Meeting; Lavoro

Papa Leone XIV

Papa Leone XIV; 
Giovani al Meeting

Meeting di Rimini: quali emozioni guidano il racconto

Giovani; Fede;
Pace; Famiglia
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Siti web
66,3%

Testate e media
19,8%

Blog
12,9%

Forum
1%

X
74,2%

Facebook
10,3%

LinkedIn
7,9%

Instagram
2,8%

POST RACCOLTI

FONTI ONLINE FONTI SOCIAL NETWORK

YouTube
3,6%

Meeting di Rimini: dove si concentra l’attenzione 21-26 AGOSTO
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Siti web
49,9%

Forum
23,1%

Testate e media
14,8%

Blog
12,2%

Instagram
41,5%

Facebook
31,6%

TikTok
19,7%

X
3,3%

INTERAZIONI

FONTI ONLINE FONTI SOCIAL NETWORK

Linkedin
1,6%

Meeting di Rimini: dove cresce il coinvolgimento

YouTube
2,3%
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Meeting di Rimini: i momenti più seguiti

Classificazione con etichette multiple. Le percentuali indicano la quota di interazioni attribuita a ciascun tema sul
totale delle interazioni analizzate.

Papa Leone XIV - arrivo al Meeting

Zuppi - Messa e interventi

Papa Leone XIV - discorso/appello

Papa Leone XIV - incontro con partecipanti

Valditara - interventi

Salvini - dichiarazioni politiche

Ucraina - testimonianze

Terra Santa / Gaza - testimonianze

Panel Il Paese che si muove

Mentana-Vespa - confronto

38%

27%

15%

12%

4%

3%

2%

2%

1%

1%
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Meeting di Rimini: i temi più discussi

Accoglienza
Scuola ed educazione

Democrazia
Lavoro

Giovani
Fede
Pace

Famiglia
Europa
Guerra

Infrastrutture e trasporti
Economia

Energia
AI

Sanità
Letteratura

Cooperazione
Sport
Casa

Scienza

23%
19%

15%
10%

8%
8%

6%
5%

4%
4%

3%
3%
3%

2%
2%

1%
1%
1%
1%
1%

Classificazione con etichette multiple. Le percentuali indicano la quota di interazioni attribuita a ciascun tema sul
totale delle interazioni analizzate.
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Meeting di Rimini: i protagonisti del dibattito

Leone XIV

Matteo Maria Zuppi

Matteo Salvini

Jean-Paul Vesco

Giuseppe Valditara

Gabriel Romanelli

Bernhard Scholz

Enrico Mentana

Francesco Ielpo

Antonio Tajani

33%

21%

17%

6%

4%

3%

3%

3%

2%

2%

21-26 AGOSTO

Classificazione con etichette multiple. Le percentuali indicano la quota di interazioni attribuita a ciascun tema sul
totale delle interazioni analizzate.
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Meeting di Rimini: le aziende/enti più presenti

Gruppo FS

INPS

TELT

Intesa Sanpaolo

Confindustria

GLS

Coldiretti

Enel

Confagricoltura

Novo Nordisk

15%

11%

8%

7%

7%

7%

6%

5%

4%

4%

Classificazione con etichette multiple. Le percentuali indicano la quota di interazioni attribuita a ciascun tema sul
totale delle interazioni analizzate.
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Meeting di Rimini: il peso delle Istituzioni

Quanto hanno pesato le Istituzioni
nel dibattito sul Meeting di
Rimini?

Altro
66%

Istituzioni
34%

Qual è stato il sentiment delle
Istituzioni al Meeting di Rimini?

Positivo
78%

Negativo
22%

21-26 AGOSTO

Il peso delle Istituzioni è calcolato come quota delle interazioni complessive generate dalla
conversazione sul Meeting.
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PAPA LEONE XIV arriva al
Meeting

Meeting di Rimini: i momenti più virali in Italia 21-26 AGOSTO

Partecipazione del CARDINALE
ZUPPI al Meeting

Partecipazione di MATTEO
SALVINI al Meeting

https://www.instagram.com/reels/DcWJtsPkRuN/
https://www.instagram.com/reels/Dcd7XUqDdde/
https://www.instagram.com/reels/DcYVbt4keKb/
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Meeting di Rimini: dati demografici in Italia

ETÀGENERE

Uomo
66%

Donna
34%

18-24

25-34

35-44

45-54

55-64

65+

18%

46%

20%

11%

6%
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IL MEETING DI RIMINI 
NEL MONDO
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16 mila
conversazioni

400 mila
interazioni social

+60%
l’interesse degli utenti nel mondo ha
registrato una forte crescita rispetto

all’edizione precedente
Positivo

93%

Negativo
7%

Meeting di Rimini: quanto se ne parla nel mondo 21-26 AGOSTO
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Meeting di Rimini: dove se ne parla nel mondo

mappa globale per interazioni social

21-26 AGOSTO
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LINGUAPAESI
Stati Uniti

Giappone

Spagna

Colombia

Messico

Francia

Brasile

Polonia

Regno Unito

Germania

4786

1775

1134

885

770

Inglese

Spagnolo

Giapponese

Francese

Portoghese

Polacco

Tedesco

Arabo

Turco

Russo

9792

3795

1703

Meeting di Rimini: dove se ne parla nel mondo 21-26 AGOSTO

dati per numero di post pubblicati
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Meeting di Rimini: i momenti più seguiti

Papa Leone XIV - arrivo al Meeting

Papa Leone XIV - discorso/appello

Metsola - discorso Europa

Tajani - Europa e Libano

Terra Santa / Gaza - testimonianze

Zuppi - Messa e interventi

61%

27%

21-26 AGOSTO

Classificazione con etichette multiple. Le percentuali indicano la quota di interazioni attribuita a ciascun tema sul
totale delle interazioni analizzate.
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Meeting di Rimini: i temi più discussi

Guerra

Giovani

Democrazia

Pace

Accoglienza

Lavoro

Fede

Sanità

Famiglia

Scuola

Europa

23%

8%

8%

6%

5%

4%

3%

3%

3%

3%

3%
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Classificazione con etichette multiple. Le percentuali indicano la quota di interazioni attribuita a ciascun tema sul
totale delle interazioni analizzate.
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Meeting di Rimini: i momenti più virali nel mondo 21-26 AGOSTO

PAPA LEONE XIV arriva al
Meeting

Il PAPA incontra il sassofonista
“Blue Lou” Marini 

La Presidente Roberta Metsola al
Meeting

https://www.facebook.com/reel/1065129419343611
https://www.facebook.com/roberta.metsola/videos/1100805095631819
https://www.instagram.com/reels/Dce_4UnSl58/
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Meeting di Rimini: dati demografici nel mondo

ETÀGENERE

21-26 AGOSTO



COME SONO ANDATI GLI
ACCOUNT DEL MEETING
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Meeting di Rimini: la crescita sui social 21-26 AGOSTO

i dati di crescita follower di tiktok e linkedin non sono disponibili per
limiti delle piattaforme di scraping
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Meeting di Rimini: la crescita sui social 21-26 AGOSTO

+42%
Alla crescita della fanbase si accompagna un

forte aumento del coinvolgimento. Tra il 21 e il
26 agosto crescono le interazioni sui canali

social del Meeting, segnalando una maggiore
partecipazione del pubblico ai contenuti

pubblicati durante l’evento.
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INTERAZIONI SOCIALPOST PUBBLICATI

21-26 AGOSTOMeeting di Rimini: la crescita sui social
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Meeting di Rimini: la crescita sui social 21-26 AGOSTO
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