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Il Papa a Rimini conquista |
social e porta il Meeting
oltre | confini italiani

Il Meeting domina il racconto social con meta delle
interazioni sulla giornata di Leone XIV. Fede, pace,
accoglienza e giovani al centro del racconto, che
fuori dall’ltalia genera 200 mila interazioni e 1,3
milioni di visualizzazioni.
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Insight: cosa ci raccontano | dati

- Una conversazione ampia, con un coinvolgimento soprattutto social - In ltalia la visita genera in
sette giorni 7 mila conversazioni, circa 500 mila interazioni e 2,5 milioni di visualizzazioni video. X
concentra quasi meta dei post social (48,5%), ma il comvolglmento si sposta nettamente sulle
piattaforme visuali: Instagram raccoglie il 48,2% delle interazioni e TikTok il 34,9%.

- Il racconto e prevalentemente positivo. Marginali le criticita - | giudizi positivi raggiungono il 96% e
sono accompagnati soprattutto da entusiasmo e fede. Le componenti negative restano marglnall e si

concentrano su alcuni passaggi delle parole del Papa e sulle reazioni legate al tema dell’accoglienza
dei migranti.

- Il Meeting e il cuore del racconto social della visita - La giornata di Leone XIV al Meeting concentra
Il 46% delle interazioni, quaS| una su due. All'interno della giornata riminese, l'arrivo del Papa e
I"‘accogllenza da rock star’ raccolgono il 25%, segum dall'intervento “Prima dei confini le persone”
(10%), dall’appello ai giovani “Uscite incontro a tutti” (9%) e dal percorso nei padiglioni (5%). Resta
centrale anche San Marino, con il discorso su liberta e dignita al 33%.

- Le parole del Papa spostano il racconto dai luoghi ai temi - Dopo fede e Chiesa, che raccolgono il
40% delle interazioni, emergono accoglienza e migranti (29%), pace e guerra (21 %) liberta e dignita
(18%), giovani e futuro e politica e responsabilita (16%). La visita viene quindi raccontata non soltanto
attraverso | suoi momenti pubblici, ma attraverso alcuni messaggi riconoscibili che entrano rapidamente
nella conversazione.
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Insight: cosa ci raccontano | dati

- Rimini, San Marino e Meeting restano al centro del lessico, insieme alle parole-chiave del
messaggio - Nella conversazione ricorrono con evidenza Rimini, Meeting, persone, popoli, amicizia e
messaggio. Vatican News e gli account social del Meeting tra gli autori piu influenti. Il pubblico rilevato e
inoltre prevalentemente maschile (74%) e concentrato soprattutto tra i 25-34 anni.

- La visita supera il perimetro italiano con volumi piu contenuti ma un giudizio ancora piu
favorevole - Fuori dall’'ltalia si rilevano 4 mila conversazioni, 200 mila interazioni e 1,3 milioni di
visualizzazioni video. |l sentiment positivo arriva al 99%, con fede, ispirazione e ammirazione tra le
emozioni piu presenti.

- Il Meeting porta le parole del Papa oltre i confini italiani - Dopo la Messa al Porto di Rimini, che
conclentra Il 50% delle interazioni, I'intervento al Meeting e il secondo momento piu seguito all’estero,
con il 38%.

. Il messaggio internazionale e piu concentrato su fede e accoglienza - Fede e Chiesa raggiungono
Il 74% delle interazioni, seguite da accoglienza e migranti al 21% e pace e guerra all'11%. Anche la
word cloud restituisce una forte presenza di concetti come freedom, friendship among peoples,
dialogue, community e together/unity.

- La dimensione internazionale e trainata soprattutto dagli Stati Uniti - Gli USA sono nettamente |l
primo Paese per interazioni, mentre I'inglese domina tra le lingue. Anche nei contenuti piu virali il
racconto resta distribuito tra Pennabilli, San Marino e Meeting di Rimini, confermando una visita
percepita come itinerante ma con Rimini e il Meeting tra i principali punti di rilancio internazionale.
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Il Papa a Rimini: quanto se ne parla in |talia ULTIMI 7 GIORNI
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Il Papa a Rimini: dove si concentra |'attenzione
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ULTIMI 7 GIORNI
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ULTIMI 7 GIORNI
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La giornata di Leone X1V al Meeting

Discorso a San Marino su liberta e dignita

Arrivo al Meeting di Rimini e "accoglienza da rock star"
Arrivo a San Marino

Messa e celebrazione eucaristica a Rimini

Intervento al Meeting: "Prima dei confini le persone”
Arrivo alla Basilica Cattedrale di Rimini

Bagno di folla a Rimini

Appello ai giovani al Meeting: "Uscite incontro a tutti"

Percorso tra i padiglioni
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Classificazione con etichette multiple. Percentuale di interazioni generate dai contenuti associati a ciascun item.
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ULTIMI 7 GIORNI
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Fede e Chiesa

Accoglienza e migranti

Pace e guerra

Liberta e dignita

Giovani e futuro

Politica e responsabilita
Educazione, cultura e dialogo
Famiglia e vita

Lavoro e giustizia sociale
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Classificazione con etichette multiple. Percentuale di interazioni generate dai contenuti associati a ciascun item.
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ULTIMI 7 GIORNI
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Il Papa a Rimini: i post piu virali
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PAPA LEONE XIV IN VISITA
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NB: interazioni social per post
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https://www.instagram.com/reels/DcVtcDTlPCc/
https://www.instagram.com/reels/DcWXPgViN4K/
https://www.instagram.com/reel/DcWI4RnKsl0/
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IL PAPA A RIMINI
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Il Papa a Rimini: quanto se ne parla nel mondo ULTIMI 7 GIORNI
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ULTIMI 7 GIORNI
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Classificazione con etichette multiple. Percentuale di interazioni generate dai contenuti associati a ciascun item.
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Classificazione con etichette multiple. Percentuale di interazioni generate dai contenuti associati a ciascun item.
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TOP PAESI TOP LINGUE
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NB: interazioni social per paesi e lingue
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Il Papa a Rimini: i post piu virali fuori dall’ltalia ULTIMI 7 GIORNI
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https://www.youtube.com/watch?v=SiQsmpOsypo
https://www.youtube.com/watch?v=Xruxt67d8uI
https://www.tiktok.com/@bobbert.prevost/video/7676955709115731220
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Metodologia

« La ricerca prende in considerazione le conversazioni pubbliche online e sui social network dedicate alla visita di
Papa Leone XIV a Rimini e San Marino, rilevate negli ultimi 7 giorni, ricostruendo il racconto sviluppato attorno alla
visita, ai suoi principali momenti, ai temi emersi negli interventi del Pontefice e ai luoghi coinvolti.

« L’analisi distingue la conversazione sviluppata in ltalia da quella generata fuori dall’ltalia, mettendo a confronto volume
dei contenuti, interazioni social e visualizzazioni video e approfondendo le differenze nella diffusione e nel
coinvolgimento. Per la conversazione internazionale vengono inoltre analizzati i Paesi e le lingue che generano maggiore
engagement.

« Le conversazioni vengono analizzate attraverso i principali KPI quantitativi e qualitativi: numero di contenuti pubblicati,
interazioni generate, visualizzazioni video, distribuzione per fonti e piattaforme, sentiment, emozioni, parole ricorrenti,
momenti della visita e temi maggiormente associati al racconto online. Ove disponibili, vengono inoltre considerati i
principali dati demografici del pubblico.

- Specifici approfondimenti sono dedicati ai momenti della visita e ai temi capaci di generare maggiore
coinvolgimento, agli autori piu influenti e ai contenuti piu virali. Le classificazioni tematiche e relative ai moment
della visita prevedono l'utilizzo di etichette multiple e sono rappresentate sulla base della quota di interazioni generata dai
contenuti associati a ciascun item.

. Temi, sentiment, emozioni e classificazioni sono stati identificati attraverso una combinazione di dizionari semantici,
regole di classificazione e sistemi di Intelligenza Atrtificiale, affiancati da verifiche qualitative sui contenuti piu rilevanti.

« L’analisi e stata realizzata da SocialCom attraverso la piattaforma proprietaria Socialdata, che integra tool leader per
I'analisi delle conversazioni web con strumenti proprietari per il monitoraggio delle pr|n0|paI| piattaforme social.

« Le fonti monitorate comprendono testate online, siti web, blog, forum e social network, tra cui Instagram, TikTok,
Facebook, X, YouTube e LinkedIn, oltre alle ulteriori fonti disponibili all’interno del perlmetro di Socialdata. La plattaforma
mette a disposizione oltre 150 milioni di fonti web e piu di 120.000 pagine, profili, canali e community social, distribuiti in
239 Paesi e regioni, con un perimetro di monitoraggio in costante ampliamento.

« La raccolta e I'elaborazione dei dati avvengono nel rispetto della normativa vigente in materia di privacy e copyright e
delle misure di anonimizzazione previste dal GDPR.
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